
MICHAŁ ZACZYŃSKI

T
o najwi´ksze ryzyko mojego ˝y-
cia: wzi´∏am gigantyczny kre-
dyt, kupi∏am lokal, codziennie
sp´dzam wiele godzin na pilno-
waniu remontu i z braku czasu

po raz pierwszy zrezygnowa∏am z corocz-
nego pokazu – wylicza Gosia Baczyƒska,
uznawana przez wielu – nie bez powodu
– za najlepszà polskà projektantk´ mody.

Gdzie mo˝na zobaczyç najnowsze kolekcje polskich 
projektantów? Poza kolorowà prasà praktycznie nigdzie.

Co wi´cej, tych, którzy majà w∏asny butik,
mo˝na policzyç na palcach jednej r´ki
– Maciej Zieƒ, Ania Kuczyƒska... Pozosta-
li upychajà po kilka sztuk swoich ubraƒ
w tzw. show-roomach, butikach czy np.
w kuriozalnym sklepiku Young Polish 
Designers Foundation w sto∏ecznej Prome-
nadzie. Wi´kszoÊç rodzimych kreatorów 
robi g∏ównie medialnà karier´. Sà bohate-
rami ba∏wochwalczych artyku∏ów w kolo-
rowych magazynach i sesji zdj´ciowych,
w których pokazujà swoje stroje. Trudno
powiedzieç, ˝eby zrobili Êwiatowà karier´
lub mieli realny wp∏yw na to, jak ubierajà
si´ Polacy. Jak na 18 lat wolnego rynku to
niewiele. 

Sytuacja w modzie ekskluzywnej jest od-
wrotnie proporcjonalna do tego, co si´
dzieje w polskim przemyÊle odzie˝owym,
który ma za sobà kolejny dobry rok. Mar-
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W jej strojach pokazujà si´ m.in. Ma∏go-
rzata Ko˝uchowska, Katarzyna Figura
i Monika Brodka. Lokal Baczyƒskiej to
– bagatela – blisko 400 mkw. na trzech po-
ziomach w kamienicy przy ul. Floriaƒskiej
na warszawskiej Pradze. Otwarcie salonu
planowane jest na wiosn´. PomieÊci on
gotowà do sprzeda˝y kolekcj´, atelier i byç
mo˝e kawiarni´. Do tej pory na taki luk-
sus nie porwa∏ si´ ˝aden polski projektant.

DAWID WOLIŃSKI Podobno jego stałą klientką jest Paris Hilton. Sam projektant wystąpił w reklamie Rexony, co znaczy, że stał się poważną marką



ki m∏odzie˝owe, takie jak Tatuum, Big Star
czy Top Secret, z sukcesem zdoby∏y kolej-
ne zagraniczne rynki, Reserved reklamuje
si´ w rosyjskim „Vogue’u”. Rozwijajà si´ fir-
my z wy˝szej pó∏ki, jak Monnari, Simple,
Solar, Aryton, Hexeline czy Laura Guidi.
Vistula po∏àczona z Wólczankà pozwoli∏a
sobie nawet na wynaj´cie do kampanii re-
klamowej Pierce’a Brosnana. Ale co z nie-
zale˝nymi kreatorami mody, nadwornymi
krawcami gwiazd show-biznesu? 

Sukcesów artystycznych jest sporo, by
wymieniç udane kolekcje Baczyƒskiej, Pa-
prockiego & Brzozowskiego, Tomasza
Ossoliƒskiego, Mariusza Przybylskiego,
Moniki Onoszko, Natashy Pavluchenko. Sà
te˝ ciekawi debiutanci – ¸ukasz Jemio∏,
¸ukasz S∏oma czy  ¸ucja Wojtala. Jednak
sukcesów komercyjnych – jak na lekarstwo.
Paradoksalnie, najwi´kszy odniós∏ Dawid
Woliƒski (chwalàcy si´, ˝e jego sta∏à klient-
kà jest Paris Hilton), który wystàpi∏ w tele-
wizyjnej reklamie dezodorantu Rexona.
Na czym ten sukces polega, poza wymier-
nym aspektem finansowym? Ano na tym,
˝e producent popularnych kosmetyków
uzna∏ Woliƒskiego nie tylko za celebrity, ale
dostrzeg∏ te˝ w nazwisku projektanta poten-

cjalnà mark´. Czyli coÊ, czego naszym kre-
atorom najbardziej brakuje. 

Licencja na okulary 
Niezale˝ni polscy projektanci szyjà dla kil-
ku klientek czy klientów w miesiàcu,
najwi´cej przed galami transmitowanymi
przez telewizj´, jak Telekamery, gdy ubie-
rajà znane osobistoÊci. Cz´sto jednak tylko
wypo˝yczajà stroje, a i same gwiazdy, jak
Magda Mo∏ek, Gra˝yna Torbicka, czy
Joanna Horodyƒska, wybierajà ostatnio ra-
czej coÊ od Dolce & Gabbany i Gucciego
ni˝ od polskich projektantów. Nasi kreato-
rzy raz, dwa razy w roku organizujà poka-
zy, relacjonowane g∏ównie ze wzgl´du
na zaproszone naƒ gwiazdy seriali. Sà jed-
nak uzale˝nieni od sponsorów, bo profesjo-
nalny pokaz to koszt ok. 150 tys. z∏. A spon-
sorów jest coraz mniej o czym Êwiadczy
skromna liczba pokazów w tym roku. 

Poniewa˝ sami sà gwiazdami, podobnie
jak aktorzy czy piosenkarze biorà udzia∏
w cha∏turach: pokazujà swoje kolekcje np.
w przerwie konferencji medycznych, za-
projektujà sukienk´ na zamówienie produ-
centa opon samochodowych czy plastrów
antykoncepcyjnych. Czasem ozdobià poka-

zem fina∏y wyborów miss. Nie ma w tym
nic z∏ego, bo to g∏ówne êród∏a ich utrzyma-
nia. W Polsce nie ma ˝adnych instytucji,
stypendiów czy sensownych nagród dla
kreatorów. Tyle ˝e mimo ambicji, a cz´sto
i talentu, nasi kreatorzy nie kszta∏tujà gustu
Polaków i nie majà ˝adnego wp∏ywu na to,
jak si´ ubieramy. Wyjàtkiem jest Ewa Min-
ge, która rozbudzi∏a wyobraêni´ Polek dzi´-
ki sta∏ej obecnoÊci w telewizji w charakte-
rze eksperta (w programach „Chc´ byç pi´k-
na” w Polsacie czy „Pytanie na Êniadanie”
w Dwójce) i reklamie, jakà przez lata robi-
∏a projektantce Jolanta KwaÊniewska. Pro-
jekty Minge sà jednak pretensjonalne, pe∏-
ne ozdób i udziwnieƒ. Stàd kontenery jej
strojów zamawiane sà przez rodzàcà si´
za wschodnià granicà klas´ Êrednià, bo
prawdziwi nowobogaccy wybierajà raczej
Prad´. Gwoli sprawiedliwoÊci trzeba jed-
nak przyznaç, ˝e stroje Minge sà te˝ za-
uwa˝ane na Zachodzie, bo znacznie odbie-
gajà od Êwiatowych trendów. 

Polscy projektanci t∏umaczà, ˝e nie
odnoszà sukcesów, bo Polaków nie staç
na ich ubrania. Nieprawda. Ich stroje rze-
czywiÊcie sà bardzo drogie (cz´sto nie-
wspó∏miernie do jakoÊci) – sukienka od
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Macieja Zienia kosztuje Êrednio 5 tys. z∏,
ale takie same ceny znajdziemy w butikach
zachodnich firm, które w Polsce wyrastajà
jak grzyby po deszczu. Tylko w tym roku
pojawi∏y si´ salony Armaniego, Cacharel,
Burberry, Versace i Gianfranco Ferre. Skó-
rzane r´kawiczki tej ostatniej firmy kosztu-
jà 1,9 tys. z∏. I znajdujà nabywców. To  ozna-
cza, ˝e dobrze sytuowani Polacy sà sk∏onni
wydaç na mod´ dziesiàtki tysi´cy z∏otych.
Nie chcà jednak kupowaç kota w worku:
muszà mieç zaufanie do marki, za którà
idzie nie tylko design, ale te˝ wysoka jakoÊç
tkaniny i wykonania. I trudno im b´dzie
przekonaç si´ do strojów zdolnych skàdinàd
Agi Guz czy Wojtka Dziedzica. 

Polscy projektanci wpadli te˝ w pu∏apk´
w∏asnej ekskluzywnoÊci. Szczycà si´, ˝e ich
projekty sà wyjàtkowe, cz´sto r´cznie szyte
i ozdabiane. ˚e to haute couture, a wi´c
konkurencja dla takich domów mody, jak
Dior czy Vera Wang. To prawda. Jednak
haute couture jest mitem i ˝aden ze Êwiato-
wych projektantów nie prze˝y∏by, celujàc
tylko w wysokie krawiectwo. Domy mody
˝yjà dziÊ z udzielania licencji na produkcj´
okularów czy perfum oraz z szycia codzien-
nych ubraƒ. Polscy projektanci nie chcà
o tym s∏yszeç. Mo˝e wkrótce zrozumiejà, ̋ e
to jedyna droga do utrzymania si´ na rynku
masowym? Do tej pory swych si∏ próbowa-
li Tomasz Ossoliƒski, ulubieniec m.in. Gra-

˝yny Szapo∏owskiej i dyrektor artystyczny
Bytomia, Micha∏ Starost, wspó∏pracujàcy 
z autorskimi butikami, m.in. w Londynie 
i Dubaju, oraz Monika Onoszko, która pro-
jektuje tak˝e stroje dla takich marek, jak
Franco Ferruzzi. Ostatnio równie˝ duet Pa-
procki & Brzozowski zaprojektowa∏ seri´
ubraƒ dla popularnego Reserved. Jak przy-
znaje Marcin Paprocki, skusi∏a go mo˝li-
woÊç zobaczenia swoich ubraƒ na ulicy. 
I dodaje, ˝e duet podpisa∏ ju˝ umow´ 
z nast´pnà masowà firmà.

Losy dawnych gwiazd
Problemy polskich projektantów w znacz-
niej mierze wynikajà z narcyzmu. Kiedy
upad∏ komunizm, rynek odzie˝owy o˝ywi∏
si´ i pojawi∏y si´ na nim pierwsze gwiazdy,
takie jak Joanna Klimas czy Viola Âpiecho-
wicz. Ubierali VIP-y, organizowali profe-
sjonalne pokazy, wyst´powali w telewizji
i sàdzili, ˝e polskie haute coture jest na wy-
ciàgni´cie r´ki. Powrót do kraju Arkadiusza
Weremczuka alias Arkadiusa, który do∏àczy∏
do tej grupy, sta∏ si´ niemal mitem za∏o˝y-
cielskim Polski jako imperium europejskiej
mody. Arkadius, absolwent renomowanej
szko∏y Saint Martin’s w Londynie, mia∏
za sobà sta˝ u Alexandra McQueena, entu-
zjastyczne recenzje w prasie brytyjskiej,  na-
grody. I opini´ enfant terrible Êwiata mody,
na którà zas∏u˝y∏ sobie w Anglii, u˝ywajàc
w swoich kolekcjach symboli religijnych.
W Warszawie otworzy∏ butik, na swoje am-
basadorki mianowa∏ Beat´ Sadowskà i Re-
ni Jusis, urzàdzi∏ pokaz i… zniknà∏. Zosta∏y
po nim d∏ugi i wstyd, bo jego ubrania, êle
uszyte i na ogó∏ z fatalnych materia∏ów, nie
nadawa∏y si´ do noszenia. A klienci mieli
prawo si´ spodziewaç, ˝e d˝insy za 900 z∏
przetrwajà d∏u˝ej ni˝ jeden sezon. 

DziÊ Arkadius, obra˝ony na niewdzi´cz-
nych Polaków, prezentuje swoje dzie∏a
na pokazach m. in. w Atenach i Szanghaju.
Bez wi´kszego echa. Z gwiazd tamtych cza-
sów dzia∏a jedynie Zieƒ, choç i w jego wy-
padku trudno mówiç o osza∏amiajàcym suk-
cesie. Pozosta∏ych zgubi∏ brak zmys∏u 
biznesowego i przesadna pewnoÊç, ˝e
o klientów nie trzeba walczyç, bo wydadzà
lekkà r´kà tysiàce na stroje sygnowane ich
nazwiskiem. Joanna Klimas niepotrzebnie
zainwestowa∏a w reklam´ telewizyjnà,
a Odzie˝owe Pole promowa∏o si´ jako mo-
da ekologiczna, przez co kojarzy∏o si´ z tzw.
polskim lnem. Dla Polaków by∏o to jedno-
czeÊnie zbyt zgrzebne i zbyt awangardowe.
JeÊli projektanci, którzy dziÊ sà na topie, nie
wyciàgnà wniosków z pora˝ek poprzedni-
ków, mogà powtórzyç ich los. ^

FOT. EAST NEWS, PIOTR FOTEK/REPORTER

Styl ˝ycia moda

94 N E W S W E E K    1 6 . 1 2 . 2 0 0 7

PAPROCKI & BRZOZOWSKI projektując dla Reserved, będą mieli realny wpływ na gust Polaków

ARKADIUS był tylko wydarzeniem medialnym. Został pusty butik, długi i kupa wstydu




